ESPECIAL LUXO =mpreendedorismo

Empresarios brasileiros comegam
a transpor a fronteira entre produtos
e Servicos comuns e aqueles destinados
ao mercado de altissima renda —
um movimento complexo, em que
a qualidade absoluta é apenas
parte dos requisitos

LuciENE ANTUNES

empresiria paulistana Claodia Landmann, de 35

anos, sempre foi aficionada a chocolates. Suas cons-

1 tantes viagens pela Europa ao longo dos anos 80,
sempre em companhia do marido, invariavelmente

- acabavam se transformando numa peregrinaciio em

busca 1.11: novos sabores — a maiona deles escondida em lojas
minisculas e quase desconhecidas da Suica, da Bélgica e da Fran-
ca. Até que, em 1987, Claudia decidiu criar no Brasil um produ-
Lo que tivesse o mesmo grau de sofisticacio que os desenvolvidos
pelos maitres chocolatiers da Europa. Nascia, assim, a Chocolat
du Jour. Com quatro lojas, localizadas em bairros nobres de Sao
Paulo. a empresa tomou-se uma referéncia enire os negécios de
luxo do pais. Ao lado da filha Patricia, Claudia trabalha no limi-
te das municias de cada etapa da producio dos chocolates. desde
a escolha da matéria-prima (uma combinagio de chocolates bel-
gas, franceses, suicos e brasileiros) até a fabricacio de bombons
e trufas, 0 maior sucesso da loja. Todo més, ela recebe propostas
para abrir filiais fora de 530 Paulo ou para se associar a fundos
estranceiros interessados em langar a marca no exterior. “Levar
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